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ATAVOLACON
Giancarlo Aneri

Pranzo di tartufo da Cracco in Galleria con 'uomo che ha unito
vino, giornalismo e valori di famiglia. Una tipica avventura italiana

Non per soldi, ma per divertimento
E perlasciare qualcosa ho fatto impresa

di Paolo Bricco

nzo Biagi
eraun emi-
lianodi Pia-
naccio e di
Sasso Mar-
coni che si
lasciavaandare. La frequentazione
sua edella sua famiglia erano assi-
due, sia a Milano sia sull’Appenni-
no. Con Indro Montanelli, forse
anche per il suo cadere periodico
nelladepressione e per il mio coin-
volgimento nellaavventura edito-

riale della Voce, I'am: avevi
una natura piti profonda: tante
volte, quando era in crisi, gli tenevo

la mano. Era un gesto molto inti-
mo. Giorgio Bocca, da cuneese, fa-
ticavaad aprirsi. La compagna Sil-
via Giacomoni era importante, lo
ajutava a mettere tanti tasselli a
posto riducendo le sue asprezze ¢
impedendogli qualche voltadifar-
sl del male. A Biagl il prosecco ¢
I'amarone piacevano. A Montanelli
bastava un ditoe mezzo. Lui, da to-
scano, apprezzava il chiant. Bocea,
come tanti piemontesi, era tran-
chant sul prosecco, ma dicevache
I'amarone era una roba giusta, per
luiirossierano sopraa tutto, ama-
vamolto la figlia Nicoletta che ave-
va fatto il viaggio al contrario, da
Milano in Langa, a occuparsi divi-
gne e a produrre dolcettos.

Ascoltare Giancarlo Aneri, in
questi tempi cupi, & un balsamo.
Dalla descrizione elementare di
unavita trascorsaavendere viniin
ogni parte del mondo e a coltivare
una passione fanciullesca per i
giornali chelo haspintoa fondare
nel1ggs il premio “é Giornalismo™
con Montanelli, Biagi e Bocca, non
avverti solo la nostalgia di guando
igiormalierano i giornali. Sentian-
che, nel suo occuparsidell'impresa
familiare incentrata sul canone
della boutique del gusto, I'identita
profonda diun Paese che ¢ fatta di
energia e divitalith, diempatia ver-
s0 gli altri e di una vita professio-
nale intesa come divertimento,
quello che fa degli imprenditori
italiani — non solo la generazione
senatoriale come la sua - quanto di
piit vicino ci sia all'homo ludens,
I'nomo che gioca.

Siamo da Cracco in Galleria Vit-
toric Emanuele a Milano, pochi
glorni prima che la nuova ondata
del Coronavirus imponga lachiu-
sura al pubblico dei ristoranti.
Quando ci incontriamao, il diffon-
dersi della pandemia non ha an-
cora costretto per la seconda volta
in un anno gli italiani a questa
nuova forma di cattivita che,
adesso, sta plasmando le nostre
vite. Ma, I'atmosfera, & gia molto
scura. «Il signorCracco non c'g, &
aLondra, ciha detto di salutarlas,
dice il cameriere non appena o se-
diamo. Il tavolo dato ad Aneri gl
solito. L'affaccio & sulla galleriae,
fuori, la luce taglia il freddo che
sembra annunciare I'inverno del
nostro scontento.

Sul tavolo, acqua naturale per Iui
eacqua gassata perme. «Prima di
iniziare a mangiare, citengo che tu
assaggi I"Aneri Prosecco Biologico
Leone, dal nome del mio nipotine
di tre anni, figlio di mia figlia Stel-
law, dice mentre i camerieri porta-

&

HO SEGUITO
DIPERSONA
LADIFFUSIONE
DEI MIEI VINI

SUL MERCATO.
COSIHO STRETTO
TANTE AMICIZIE

no l'insalata russa caramellata, un
classico della cucina di Cracco.
Giancarlo Aneri - finoai 45 anni di-
rigente della Ferrari Spumante di
Trento, che halasciato davicepre-
sidente per mettersi in proprio
(«uno dei pochi errori della mia vi-
ta, avrei dovuto iniziare cinquean-
ni prima, dentro mi sono sempre
sentitounimprenditores)-haun
carattere e una giocositd, una astu-
Zia e qualche volta una malinconia
che ne fannoun tipo italiano, frala
commedia dell'arte e il melodram-
ma di Verdi, gli italiani del Boom
economico e i film dell'ultimo peri-
odo di Federico Fellini. Fonda
aziende: nella prima, venticingue
anni fa, i soci erano Giovannino
Agnelli («una personadi una edu-
cazione e unasignorilitauniche, un
vero grande borgheses, sl com-
muove Giancarlo ricordandoil pri-
mo degli Agnelli scomparsotragi-
camente) e Luciano Benetton
(«erano veri i racconti che faceva
Sergio Saviane, dei pranzi di tutti

noiamici con lui sedutoaca-
potavola come un re silenzioso nel-
lavilla di Ponzano Venetos). Mette
incomunicazione mondi diversi: fa
incontrare i finanzieri pit facoltosi
e gli scrittori engagé, i cuochi e i
grandi industriali, gli artisti e gli
uominidi potere. Risolve problemi,
come quando contribuia far siche
Enzo Biagi e Vittorio Feltri salvas-
serola presentatrice televisiva Mi-
chelle Hunziker da una setta.

Fa tutto questo con una genero-
sita senza ombre - non, come ca-
pita a molti di questi camaleonti,
per unire e poi dividere e poi di
nuove unire gli animi - ma sem-
plicemente per unire: «Cerco di far
fare amicizia a tutti e, se due per-
sone litigano, provo sempre a far
fare la pace. Ogni tanto mi sento
un prete mancatow, dice con la
semplicita del cattolicesimo popo-
lare proprio dei veneti, luiche abi-
ta — con tutta la famiglia — e ha
I"azienda a Legnago di Verona, a
meta strada fra Verona e Rovigo,

Arrivaintavolal'ovettoal tartu-
fo, accompagnato dal Pinot bianco
Leda(dal nome dellamoglie). «Pri-
madell'attivita professionale, pri-
ma dell'impresa e prima dell'amore
perl'editoria eil glornalismo — rac-
conta Giancarlo — ¢’¢ stata la mia
famiglia di origine. Vivevamo nella
campagna veneta. Mio padre Pri-
mo era capostazione, Mia madre
Renata casalinga. Avevamo una vi-
ta dignitosa ma umile, bisognava
arrivare tutte le volte al 27 del mese.
Ora che sono diventato un borghe-
se senza pensieri, miricordobene

Ritratto di
Ivan Canu

quegli anni. Sotto casa c'era una
edicola. Mio papa prendeval'Unita.
lo, a dieci anni, comprai per la pri-
ma volta Il Corriere della Sera. Il
primo bicchiere di vino, tagliato
con una bevanda per ragazzi che si
chiamava Spuma, I"ho bevuto a
quattordici anni. Ma, gia da quattro
anni, leggevo i reportage di Indros.
E, cosi, mentre i camerieri por-
tano i tagliolini al tartufo insieme
al Pinot nero Ale (in onore del figlio
Alessandro), Aneriraccontadado-
ve ¢ spuntato il filo che, pol, ha tes-
suto la sua tela fra vita pubblica e
vita personale, redazioni € case pri-
vate, interessie fedelta alle amici-
zie: «E molto semplice. Ho sempre
seguito di persona la diffusione sui
mercati stranieri dei miei vini, sia
nell'impresa per cui lavoravo sia
poi nella mia azienda. Andavo a
New York? Passavo una settimana
a Parigi? Trascorrevo qualche gior-
noaLondrao aMadride Oltre a fare
il giro dei grandi ristoranti italiani
einternazionali per vendere le mie
etichette, cercavo di conoscere i
cortispondenti dei giornali italiani.
Non lo faceva nessun altro. Quei
giornalisti erano spesso incuriositi
da questo commesso viaggiatore
del vino italiano. Mi guardavano
con simpatia. Entravo in punta di
piedi nella loro quotidianita. E,
mentre ero la insieme a loro, mi
trovavo avivere gli episodi pili par-
ticolari. Quando a New York
Mikhail Kamenetzky, che per tutti
era Misha o Ugo Stille, venne av-
vertito che lasuacasa stavaandan-
do a fuoco, ero sul taxi con luix».

Al tavolo alla nostra sinistra si
siede una famiglia di americani,
una delle inedite ricchezze — il turi-
smo dei benestanti - che Milano
primadel Coronavirus era riuscita
acostruirsi un pezzo alla volta, una
valorizzazione dei suoi musei dopo
T'altra, il lavoro non casuale sul
proprio posizionamento e sul pro-
prio marchio di unica citta globale
italiana, la miscela fra turismo
classico e viaggidilavoro, i negozi
dellusso che sono qui sotto in Gal-
leria e la cucina popolare trasfor-
matasiinun fenomeno strutturato
¢ complesso, quasi il distillato di
una tradizione ancestrale di un Pa-
ese profondamente agricolo e ter-
ragno come |'Italia.

ConlaVini Aneri, Giancarlo pro-
duce appunto prosecco eamarone
della Valpolicella. Con I'E-Group
olio e torrefazione di caffé. Fa tutto
questo secondo uin preciso modello
imprenditoriale, Quello che gli
economistl definiscono “segmen-
tazione ad alto valore aggiunto™.
Mache, dal punto divista storico, &
Tesito di lungo periodo di una vi-
cenda, quella italiana, in cui il ca-
none della piccola dimensione per-
mette di coniugare sapere forma-
lizzato e cultura informale, territo-
ri e mercati globali, con alla fine il
borgo - inquesto caso Legnago di
Verona — come fulcro di molte cose
perché, come seriveva Carlo Cipol-
la, wgli italiani sono abituati, fin dal
Medioevo, a produrre, all'ombra
dei campanili, cose belle che piac-
clono al mondo». «Abbiamo nu-
meri piccolin, dice Giancarlo, men-
tre icamerieri di Cracco portanola
lista deidolcl E racconta: «1l nostro
fatturato annuo & di 7 milioni di eu-
ro. Almeno una volta all'anno rice-
vo una offerta per vendere a un
fondo di private equity oppureaun
grande gruppo, perilquale una at-
tivita con il nostro segno del lusso
sarebbe la ciliegina sulla torta e il
completamento di unaofferta che
disolito raggiunge unaltro tipo di
clientela. Spesso, noi, siamol'anel-
lo mancante per i giganti dell'agro-
alimentare. Hosempre detto dino.
Perchél'imprenditore, soprattutto
italiano, non vende. Non lo fa mai.
Nen ho fatto tutto guesto peri sol-
di. L'ho fatto per divertirmi e per
costruire qualcosa di nuove, per
conoscere ilmondo e per lasciare,
quando non cisaro pid, unarealta
vivae vitale ai mieifigli Alessandro
¢ Stella, alle mie nipoti Lucrezia,
Ludovica e Giorgia e a mio nipote
Leone. lo, mia moglie Leda, Ales-
sandro e Stella facciamo il consi-
gliodi amministrazione in cucinas.

Arrivano in tavola un tiramist
cotto al vapore, i due caffé e della
piccola pasticceria. E Gilancarlo
Aneri pensa con felicita, malinco-
niaeuninestinguibile desiderio di
futuroaquel giornoin cul «erava-
moatavola io, Ugo Tognazzi, Gino
Lunelli, Ottavio Missoni, Enzo Bia-
gi, Roberto Bettega e Enzo Ferrari,
a parlare di vino e di macchine, di
cibiediamorin. Perché, come dice-
vaqualcuno, «nella miaterra, solo
clt che sono mialutera a viveres.
WVale per lui. Vale per tutti gliitalia-
ni. leri, oggi e domani.
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